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مقدمۀ ناشر
سیاست‌گذاری‌های  در  مؤثر  و  مهم  عاملی  جامعه،  هر  مصرف  الگوی 
تولید و اولویت‌بندی در چرخۀ اقتصاد آن جامعه است. شناخت الگوی 
صحیح برای مصرف و جاری‌ساختن آن در جامعه، کمک شایانی به اصلاح 
کشورها و جلوگیری از  سیاست‌ها و راهبردهای تولید، روابط تجاری با سایر 
هدررفت سرمایه‌های یک کشور خواهد کرد. مواردی چون نیازسنجی درست، 
کلان در تعیین اولویت‌ها به  اعتدال و صرفه‌جویی در مصرف و داشتن دید 
در  که  است  مؤلفه‌هایی  جمله  از  غیرضروری،  هزینه‌های  کاهش  جهت 

مبحث اصلاح الگوی مصرف باید لحاظ شوند.
اما بی‌شک در کنار لحاظ کردن این مؤلفه‌ها در سیاست‌گذاری‌های کلان، 
اصلاح فرهنگ مصرفی مردم که مصرف‌کنندۀ نهایی کالا و خدمات هستند، 
که می‌تواند در اصلاح سیاست‌ها و رویکردهای  امری مهم و ضروری است 
که حلقۀ نهایی زنجیرۀ  مسئولین در زمینۀ اقتصادی بسیار مؤثر باشد؛ چرا 
اقتصادی،  فعالیت‌های  از  بسیاری  اصلی  محور  و  کشور  یک  اقتصادی 

مصرف‌کنندگان هستند.
که با محوریت شعار  متن پیش رو، حاصل سلسله جلسات علمی است 
پرداخته  آن  کلیدواژه‌های  مفهوم  تبیین  به  مصرف«  الگوی  »اصلاح  سال 
است و تلاشی است در جهت تبیین منویات مقام معظم رهبری در باب 
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که به همت بسیج دانشجویی  کلی اصلاح الگوی مصرف  سیاست‌های 
دانشگاه امام صادق  برگزار شد. محتوای این جلسات ابتدا در قالب جزوه 
و فایل‌های صوتی در تارنمای مؤسسۀ علمی- فرهنگی سدید منتشر شد، که 
به دلیل استقبال مخاطبان، مورد بازبینی، ویرایش و دسته‌بندی محتوایی 

مجدد قرار گرفت و در قالب اثر حاضر به چاپ رسید.
امام  از مرکز تحقیقات بسیج دانشگاه  آثار منتشره  کنار سایر  اثر در  این 
صادق  در حوزۀ مباحث علوم انسانی، علوم اجتماعی و فرهنگی اعم 
کاربردی؛ با ارائۀ بخش دیگری از تصویر الگوی اقتصادی اسلام،  از نظری و 
حلقه‌ای دیگر به زنجیرۀ این آثار در مسیر تحقق تمدن بزرگ اسلامی، می‌افزاید.
این کتاب نیز مانند سایر آثار مرکز تحقیقات بسیج برای مخاطبان فرهیخته 
و دانشگاهی به‌ویژه دانشجویان تدوین شده است، که از یک سو اتقان محتوا 
و علمی‌بودن را می‌طلبد و از سوی دیگر ایجاز و سلاست بیان را؛ و با توجه 
به هویت دانشگاهی استاد ارجمند دکتر عادل پیغامی و مخاطبان جلسات 
منتهی به این اثر، نهایت تلاش جهت تحقق این دو امر صورت پذیرفت؛ امید 
است که مورد رضایت حضرت حق و استقبال فرهیختگان گرامی قرار گیرد.

کوچک  گامی بسیار  کتاب  که تدوین این  دست اندرکاران اثر، معتقدند 
گوشه‌ای از ابعاد اقتصادی اسلام را از رهیافت مصرف مطمح  بوده و تنها 
گام‌های بعدی از دیدگاه‌های مخاطبان  نظر قرار داده و جهت تکمیل آن در 
گران‌قدر دربارۀ کتاب حاضر و پیشنهادهای سازنده دربارۀ موضوعات مشابه 

به‌گرمی استقبال می‌نمایند.
گران‌قدر، دکتر عادل  از زحمات استاد  در پایان لازم است ضمن تقدیر 
پیغامی در ارائۀ عالمانۀ این مباحث و تلاش در جهت ترسیم نقشۀ راه مناسب 
برای اقتصاد انقلاب اسلامی مبتنی بر فرمایشات مقام معظم رهبری مدظله‌العالی، از 
زحمات پژوهشگران ارجمند، مجید صادقی و علی عرب‌صالحی نصرآبادی  
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گرامی  که در تنظیم و ویرایش این اثر تلاش نمودند و برادر  و علیرضا تاجه‌بند 
که آماده‌سازی نهایی و انتشار آن مرهون تلاش‌های آنان  محمدعلی زاهدی  

است تشکر نماییم.

 بالله العلی العظیم
ّ

و ما توفیقنا ال
محمدجواد نیک‌روش

مسئول مرکز تحقیقات بسیج
 دانشگاه امام صادق





اهمیت و ضرورت بحث

فصل: اول





AAمقدمه
کسب سواد اقتصادی  برای فهم پیام‌های اقتصادی مقام معظم رهبری، 
کمک تعلیم و تربیت  برای همۀ مردم لازم است. سبک زندگی صحیح به 
اقتصادی به‌دست می‌آید و یکی از وظایف بسیج و همۀ مردم در این زمینه 
است. برای ایجاد سبک زندگی صحیح و مقابله با تحریم، یکی از راه‌کارها، 
که  اقتصاد مانند مصرف است  بالابردن فهم مردم در حوزه‌های مختلف 
کلی اصلاح الگوی مصرف توسط مقام معظم  بدین منظور سیاست‌های 
رهبری ابلاغ شده است. در این فصل، مقدمات لازم برای فهم درست این 

سیاست‌ها بررسی می‌شود.

AAجنگ اقتصادی
 در زمانی که جنگ اقتصادی بر انقلاب اسلامی تحمیل و جهاد اقتصادی 
به‌عنوان یک مسئولیت و مأموریت جدید برای مدافعان انقلاب اسلامی بیش 
از پیش پررنگ شده است، زمانی که کید و حیلۀ دشمن در عرصۀ اقتصادی 
پررنگ‌تر از عرصه‌های دیگر خودش را نشان می‌دهد، وقتی چند سال است که 
مقام معظم رهبری، اولویت نخست انقلاب اسلامی و دغدغۀ اصلی انقلاب 
را اقتصاد و عرصۀ اقتصادی تعریف می‌کند، معنا ندارد که بسیج دانشجویی 
و سایر بسیج‌ها، نسبت به عرصۀ اقتصاد و این اولویت اصلی ‌ که مقام معظم 

رهبری فرمودند ‌ بی‌توجه باشند. 
و  پایگاه‌های بسیج  تمام  وقتی جنگ شد،  که چطور  بود  این  ما   سؤال 
مساجد به ضرورت آموزش نظامی پی‌بردند و آموزش نظامی در بین طرفداران 
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و مدافعان انقلاب اسلامی، تبدیل به یک تمرین و برنامۀ روزمره شد؛ در مدرسه‌ها، 
گذاشته شد، اما اکنون  کارخانه‌ها و حتی برای زنان، آموزش نظامی  مساجد، اداره‌ها، 
مساجد،  مدارس،  در  اقتصادی  آموزش  است،  اقتصادی  کارزار  عرصۀ  عرصه،  که 
پایگاه‌های بسیج و به طور ویژه در بسیج دانشجویی دیده نمی‌شود؟ آیا حق داشتیم که 
که در هیچ یک از برنامه‌های  در سال شصت، نسبت به هم‌کلاسی‌ها و همسایۀ خود 
کنیم و بگوییم  آموزش نظامی پایگاه بسیج و مدرسه حضور نداشت، چپ‌چپ نگاه 
کیلومتر از مرزهای این مملکت در هجمۀ  گویا تو در این مملکت نیستی؟ بیش از هزار 

نظامی دشمن است و تو در این فضا نیستی؟ اما در عرصۀ اقتصادی حق نداریم؟

AA مسئولیت تاریخی در اقتصاد
که آیا دانشجوی ما در سال »جهاد  خاستگاه این جلسات، پاسخ به این مطالبه بود 
از تولید ملی« آموزش اقتصادی دیده است؟ روشن  اقتصادی« و در سال »حمایت 
کس به‌عنوان یک فرد مسلمان،  که آموزش اقتصادی سطوح مختلفی دارد. هر  است 
اگر هیچ جنگی هم در کار نباشد، نیازمند داشتن مجموعه‌ای از عقاید اقتصادی و یک 
جهان‌بینی اقتصادی مبتنی بر اندیشۀ اسلامی است و در این میان، فرقی ندارد که این 
کسی یا استاد دانشگاه باشد. بر هر فرد مسلمان لازم است که اخلاق  فرد، بقال، رانندۀ تا
اقتصادی و احکام اقتصادی خود را بداند و یک دانش و سواد اولیه از مسائل اقتصادی 
داشته باشد. این‌ها حداقل‌هایی است که هر مسلمان باید آن را کسب کند، اما بر دوش 
که در انقلاب اسلامی دارد رشد می‌کند و باید مدافع انقلاب اسلامی  جوان مسلمانی 
نیز باشد، مسئولیت و مأموریت تاریخی ویژه‌ای نهاده شده است، واضح است که این 
مسئولیت و مأموریت دو وظیفۀ دیگر بر دوش او می‌گذارد و آن عبارت است از این‌که 
که  کند و پیام‌های ایشان را آن چنان  اولًا باید بتواند سخنان مقام معظم رهبری را فهم 
کرده، آن پیام را  کند و ثانیاً، بتواند در حوزۀ نقش‌آفرینی و عمل ورود  هست، دریافت 

عملیاتی کند.
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م یَکُن«1 
َ
گویا اوامر ایشان »کَأن ل گر فهم و دریافت صحیحی از پیام صورت نگیرد،   ا

کر و لال ایراد شده  تلقی شده، زیرا در واقع چیزی دریافت نشده و سخن برای جمعی 
است و تنها بهرۀ جمع، تماشای تصویر سخنران خواهد بود.

کارآفرین است«2، باید  گر مقام معظم رهبری می‌فرمایند: »اقتصاد مقاومتی، اقتصاد  ا
کسب سواد اولیه برای فهم  گام،  کرد. پس در نخستین  کارآفرینی را فهم  بتوان مفهوم 

پیام‌های اقتصادی مقام معظم رهبری، باید در دستور کار قرار گیرد.

AAنقش‌آفرینی و عمل در عرصۀ جنگ اقتصادی
گر اقتصاد را یک عرصۀ  گام دوم در این عرصه عبارت از نقش‌آفرینی و عمل است. ا
کارزار باشیم، اما در این بین،  جنگ می‌دانیم، باید به فکر تربیت رزمنده‌هایی در این 
تعدادی رزمندۀ ویژه هم وجود دارد. در جنگ نظامی هم یک عده افراد به‌عنوان رزمندۀ 
کلاه‌کج‌ها و... داشتند.  کماندوها،  ویژه شناخته می‌شدند و انواع و اقسامی از قبیل: 
سراغ  هیچ‌گاه  بسیجیان  دارد.  نیاز  ویژه  رزمندۀ  عرصه‌ها،  برخی  که  است  روشن 
آموزش و به پرواز در آوردن جنگندۀ اف14 و اف5 نرفتند، اما از سوی دیگر، بسیاری از 
عملیات‌های نظامی از طریق نیروهای کلاسیک و حرفه‌ای دنبال نشد، بلکه این بسیج 

و مردم عادی بودند که پای کار آمدند و پیروزی‌های بزرگی را فراهم آورند. 
امروز نیز جنگ اقتصادی از سویی نیاز به یک سری رزمنده‌های ویژه دارد شامل: 
که به  صنعت‌گر، تاجر، سیاست‌گذار، وزیر اقتصاد، مسئولان بانکی و سایر حوزه‌ها 
نوعی کماندوهای اقتصادی به حساب بیایند. این افراد در صف اول جنگ اقتصادی، 
که رزمنده‌های ویژۀ  م است، این است 

ّ
کار هستند یا خرابکاری! آن‌چه مسل یا در حال 

که دیگران در این  جهاد اقتصادی این‌گونه افرادند، اما این امر به این معنا نخواهد بود 
عرصه جایگاهی ندارند، همچنان که در جهاد علمی نیز این‌گونه نیست. جهاد علمی 
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1.برگرفته از آیۀ یک سورۀ انسان: >ه
که "مثل این‌که چیزی موجود نبود".

کارآفرینی معناش این است، بیانات  کشور به وجود بیاوریم. امروز  2. ما باید یک اقتصاد مقاومتىِ واقعی در 
کشور، 1389/06/16. کارآفرینان سراسر  در دیدار جمعی از 
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هم کماندوهای ویژۀ خود را دارد که عبارتند: از پژوهشگران، محققان و استادان دانشگاه 
و دیگر اعضای جامعۀ علمی؛ اما عرصۀ جهاد علمی برای یک زن خانه‌دار، یک بقال و 
کسی نیز در سطحی دیگر برنامه دارد. سطح عام و عمومی جهاد علمی،  یا یک رانندۀ تا
که مقام معظم رهبری در اولین نشست »اندیشه‌های  از جهاد فکری  عبارت است 
که الگوی اسلامی‌ ایرانی پیشرفت، چهار محور دارد و  راهبردی« به آن اشاره فرمودند 
ون« نباشید، خطاب ایشان1 به همۀ مردم است؛  رُ

َّ
ک

َ
ف

َ
ت
َ
ومٌ لا ی

َ
یک محور آن، فکر است. »ق

حتی یک آدم عادی.

AAوظیفۀ عموم مردم در عرصۀ جهاد اقتصادی
که ناظر به نیروهای عملیاتی ویژۀ  گاه خطاب‌های خاصی دارد   جهاد اقتصادی هم 
که باشد، جهاد اقتصادی  اقتصادی بیان شده است، اما هر فرد در هر رشته و حرفه‌ای 
او را نیز مورد خطاب قرار می‌دهد. یک زن خانه‌دار نیز باید پیام‌های اقتصادی رهبری 
کافی است تنها  را بداند و طبق آن منویات )مقاصد( رفتار نماید. در‌غیر‌این‌صورت، 
بخشی از زنان خانه‌دار اشتباه رفتار کنند تا کل سیستم عملیات اقتصادی کشور مختل 

‌شود. 
گر قبلًا هر هفته یا هر‌ دو‌هفته یک‌بار دو عدد مرغ می‌خرید،   کافی است زن خانه‌دار، ا
تصمیم بگیرد چهار مرغ بخرد؛ در این صورت سیستم عرضه‌کنندۀ مرغ باید ظرف 
مدت یک‌هفته بتواند تولید خود را دو برابر کند. بدیهی است که این عمل در این مدت 
گردد. به  کار می‌تواند منجر به فاجعه‌ای در بازار مرغ  محدود، غیر‌ممکن است و این 
خوبی می‌توان فهمید که یک تصمیم سادۀ زنان خانه‌دار، اگرچه ساده باشد، در صورت 
که هیچ  تبدیل‌شدن به به یک رفتار دسته‌جمعی، به مسئله‌ای تبدیل خواهد شد 

-ایرانىِ  اسلامی  الگوی  ع  موضو با   ،1389/۹/10 راهبردی  اندیشه‌های  نشست  نخستین  در  بیانات   .1
که شامل عدالت و امنیت و حکومت و رفاه و این  که عرصۀ زندگی-  پیشرفت چهار عرصۀ اساسی وجود دارد، 
چیزها می‌شود - یکی از این چهار عرصه است. در درجۀ اول، پیشرفت در عرصۀ فکر است. ما باید جامعه 
>لقوم  ببینید در قرآن چقدر  این هم درس قرآنی است. شما  را به سمت یک جامعۀ متفکر حرکت دهیم؛ 
رون< داریم. ما باید جوشیدن فکر و اندیشه‌ورزی 

ّ
رون<، >لقوم یعقلون<، >أفلا یعقلون<، >أفلا یتدب

ّ
یتفک

را در جامعه‌ی خودمان به یک حقیقت نمایان و واضح تبدیل کنیم.
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کشورهای پیشرفتۀ دنیا هم نمی‌تواند ظرف مدت یک‌هفته  کدام از  سیستمی در هیچ 
پاسخ‌گوی آن باشد و دو برابر مرغ و پروتئین گوشتی به جامعه عرضه کند. در این صورت 
که در نتیجۀ این امر، ذهن‌ها  سیستم اقتصادی فلج شده، قیمت مرغ دو‌برابر می‌شود 
کافی است شایعه‌ای در جهت  بیش از پیش دچار آشفتگی خواهد شد. در این میان، 
تلاطم بازار به راه افتد و از سوی دیگر نیز دشمن با ایجاد عملیات روانی، تحریم‌ها را 
اثر‌بخش جلوه داده، در دامن‌زدن به آشفتگی اذهان و خسارت به اقتصاد، سخن‌پراکنی 
نماید. می‌توان به خوبی دریافت که چگونه یک رفتار به ظاهر ساده، می‌تواند خسارات 
سنگینی به بار بیاورد. اما اکنون پرداختن به این مطلب ‌که اساساً سرمنشأ تصمیم‌ها و 
رفتارهای این‌چنینی کجاست‌ در این مجال نمی‌گنجد. پس نقش زن خانه‌دار در این 
کمتر از متخصصین اقتصادی نیست، بلکه چه بسا بیشتر و اثرگذارتر هم  بین نه تنها 

خواهد بود. 
که یک دانشجوی دل‌بسته به انقلاب، در درجۀ نخست باید   سخن اصلی آن بود 
کند. در مرحلۀ عمل  پیام‌های اقتصادی رهبر انقلاب را بداند و ثانیاً، به آن‌ها عمل 
کند و تبدیل شود به یک نیروی عملیاتی. به‌عنوان  کار  هر‌کس به اندازۀ وسع خود باید 
کنند و  مثال، جوانان محله جمع شوند و اقدام به راه‌اندازی یک شرکت دانش‌بنیان1  
یک محصول از محصولاتی را که تا‌کنون اختراع شده و در سازمان‌های پژوهشِ صنعتی 
ثبت شده است، تبدیل به محصول نهایی کنند. چند جوان مسجدی می‌توانند از این 
کار از نیاز انقلاب اسلامی دور نیست و در‌واقع،  کنند. این  طریق از علم تولید ثروت 
عین نیاز انقلاب اسلامی است. همان‌گونه که در زمان انقلاب، چند جوان دور هم جمع 
می‌شدند و عملیات می‌کردند، حال گاهی عملیات عبارت بود از این‌که برای خانه‌های 

آمده  این‌گونه  دانش‌بنیان  شرکت  تعریف  در  دانش‌بنیان،  موسسات  و  شرکت‌ها  تشخیص  آیین‌نامه  در   .1
است: »شرکت یا مؤسسه خصوصی یا تعاونی است که به منظور هم افزایی علم و ثروت، توسعه اقتصاد دانش 
کاربرد اختراع و نوآوری( و تجاری سازی نتایج  گسترش و  محور، تحقق اهداف علمی و اقتصادی )شامل 
کالا و خدمات( در حوزه فناوری های برتر و با ارزش افزوده فراوان، به  تحقیق و توسعه )شامل طراحی و تولید 
کنیم، باید بگوییم  گر بخواهیم به زبان ساده‌تر بیان  ویژه در تولید نرم افزارهای مربوط تشکیل می شود«. ا
که شرکت دانش‌بنیان اولًا، محور تولید آن مربوط به فناوری‌های برتر می‌شود، مثلًا نانوتکنولوژی نه مانند 
که تولید  کارخانه‌های تولید انبوه  که دیگر امروزه فناوری برتر نیست. و ثانیاَ این شرکت‌ها بر خلاف  خودرو 

کمی از هر محصول می‌برند، معمولًا سود از  هر محصول آن‌ها بالای 50% می باشد. گسترده و سود 
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اطراف مسجدشان نفت بخرند؛ به این دلیل که در آن زمان تهیۀ نفت کار بسیار سختی 
که انقلاب بنیان آن  بود. اساساً در آن زمان، جنگ را مردم با همین پایگاه‌های مردمی 
کردند. نباید پایگاه‌های مردمی انقلاب در عرصۀ فرهنگی، اقتصادی و  را نهاد، اداره 
گر دو موشک به شهرهای مرزی ما بخورد،  که ا گرفته شود. شک نیست  علمی از آن‌ها 
بسیاری از جوانان مؤمن با شور و هیجان، لباس رزم می‌پوشند و می‌روند تا جواب دشمن 
را بدهند، دندان‌هایش را هم در دهانش خرد می‌کنند و برمی‌گردند، اما نکند یک موقع 
دشمن، موشک‌های اقتصادی‌اش را به قلب سیستم هم بزند و جوانان اصلًا متوجه آن 
نباشند. حداقل مأموریت‌ها بعد از آن چهار وظیفه‌ای که برای هر مسلمانی لازم است، 

این است که سخنان رهبری را فهم کنند.

AAتبیین روش کتاب
و  کرد  خواهیم  بحث  رهبری  از  جمله‌ای  روی  که  بود  خواهد  این‌گونه  ما  روش   
دیگر،  سوی  از  داد.  قرارخواهیم  بحث  مورد  تک‌تک  را  ایشان  سخنان  کلیدواژه‌های 
که  گرفت. نکتۀ دیگر  بسیاری از اوقات رویکردهای ایشان مورد توجه ما قرار خواهد 
می‌تواند یک درس و یک توجه باشد و در مباحث ایشان نیز می‌توان این توجه را مشاهده 
که سندی تحت عنوان  که در سال »اصلاح الگوی مصرف« هنگامی  کرد، این است 
این  می‌شود،  مطرح  ایشان  جانب  از  مصرف«  الگوی  اصلاح  کلی  »سیاست‌های 
که قابل تبدیل به شش محور، یعنی شش دغدغه و نکته  سیاست‌ها شامل نُه بند بود 
است و از مجموع آن شش محور، سه محور به مسئلۀ تعلیم و تربیت اقتصادی، فرهنگ 
کار را باید  که این نکته یعنی %50  اقتصادی و مسائل مربوط به اذهان مردم پرداخته بود 

در این سه زمینه خلاصه کرد. 
 ما در این‌جا به دنبال پرداختن به تعلیم و تربیت اقتصادی هستیم. سیاست‌های 

کلی نیز جزء موضوعاتی است که در مورد آن بحث خواهیم کرد.
 اساساً مقام معظم رهبری توجه زیادی نسبت به مسائل مصرف، الگوی مصرف، 
سبک‌های مصرفی در زندگی روزمره و لزوم آموزش آن‌ها به مردم دارند. خلق و مدیریت 
بینش  و  اقتصادی  روان‌شناسی  و  فرهنگ  مشکل  وجود  کشور،  در  مصرفی  فرهنگ 
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احیاء التراث العربی، بیروت، 1403 ه‍. ق.

1010 بیست گفتار؛ مطهری، مرتضی، انتشارات صدرا.
1111 قم،  کتاب،  بوستان  مهدی،  کاشمری،  موسوی  اسراف؛  در  پژوهشی 

.1388
1212 تحریرالوسیلة؛ موسوی خمینی، روح‌الله، ترجمۀ سید محمد باقر موسوی 

همدانی، انتشارات دارالعلم.
الحیاة؛ حکیمی، محمدرضا، و دیگران، نشر الثقافة الاسلامیة، 1313.1368
سیری در اندیشه‌های اقتصادی؛ قدیری اصلی، باقر، انتشارات دانشگاه 1414

تهران، 1376.
کاظم؛ خطیبی، مهدی، 1515 شاخص اسراف و معیارهای آن؛ رجایی، محمد 

مرکز بررسی‌های راهبردی ریاست جمهوری، 1392.
کلینی، محمد بن یعقوب، تصحیح علی اکبر غفاری، جلد 1616 الکافی؛ 

سوم، دارالکتب الاسلامیة، بی‌تا.
المیزان فی تفسیر القرآن؛ طباطبایی، سید محمد حسین، ترجمۀ محمد 1717

باقر موسوی همدانی، دفتر انتشارات اسلامی، قم، بی‌تا.
نظام اقتصادی در اسلام؛ میرمعزی، سیدحسین، پژوهشگاه فرهنگ و 1818

اندیشه، تهران، 1378.
1919 وسائل الشیعة؛ عاملی، شیخ حر، مؤسسۀ آل‌البیت b، 1409ه‍.ق.




